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يُعــدّ البرنامــج الانتخابــي الأســاس الــذي تقــوم عليــه الحمــاتُ الدعائيــةُ للمرشّــح فــي 
الانتخابــات، لمــا يتضمّنــه مــن برنامــجِ عمــلٍ وخطــةٍ تنفيذيــةٍ فــي حــال وصولــه إلــى 
الســلطة السياســية، بالإضافــة إلــى تعهّــده بالالتزامــات التــي يقدمهــا للمواطنيــن الذيــن 
يكــون علــى درايــةٍ تامــةٍ بواقعهــم واحتياجاتهــم. وتنشــط هــذه البرامــج غالبــاً فــي الفتــرة 
التــي تســبق الموعــد المحــدّد للانتخابــات. ومــن أهــمّ مقوّمــات نجــاح هــذا البرنامــج أن 
يتّســم بالشــمولية، أي أن يخاطــب الجمهــور كافــةً ولا يســتثني فئــةً دون أخــرى، وهــذا 

فــي حــال كانــت الدولــة دائــرةً انتخابيــةً واحــدة.

أمّــا إذا كانــت دوائــرَ متعــددةً نســبةً إلــى الهندســة السياســية المتّبعــة فــي تلــك الدولــة، 
ففــي هــذه الحالــة لابــدّ للمرشّــح أن يخاطــب جمهــور الدائــرة الانتخابيــة التــي ينــوي 
الترشّــح فيهــا، وأن يقــدّم برنامجــاً انتخابيــاً يصــبّ فــي مصلحتهــم ويخــدم احتياجاتهــم 

الأساســية والمعيشــية علــى حــدٍّ ســواء.

ويُتعــرّف علــى هــذا البرنامــج الانتخابــي مــن خــال الحمــات الدعائيــة والإعلاميــة التــي 
يقــوم بهــا المرشّــح، ســواء أكان مســتقلاً أم تابعــاً لحــزبٍ معيّــن، والتــي تخضــع لضوابــطَ 
معيّنــةٍ لا يمكــن التنصّــل منهــا. لــذا، ووفقــاً لذلــك، فــإنّ الــدور الأكبــر يقــع علــى عاتــق 
وبيــن  بينــه  تمثّــل حلقــةَ وصــلٍ  والتــي  المرشّــح،  بهــا  يقــوم  التــي  الانتخابيــة  الدعايــة 
الناخــب، ليطّلــع الأخيــر علــى تلــك البرامــج ويختــار مــا يمثّــل طموحاتــه ويحقّــق لــه آمالــه 

ويلبّــي احتياجاتــه. وهنــا يبــرز التســاؤل الــذي تقــوم عليــه هــذه الدراســة:

• الناخــب 	 وعــي  فــي  تؤثـّـر  أن  الانتخابيــة  للدعايــة  يمكــن  مــدى  أي  إلــى 
ســواه؟ دون  معيّــن  مرشّــحٍ  اختيــار  فــي  ورغبتــه 

• ومــا الحــدود المفروضــة بيــن ممارســة الدعايــة الانتخابيــة والممارســات 	
غيــر الأخلاقيــة أو المضللــة؟

فــي الوقــت الــذي تلعــب فيــه التكنولوجيــا الــدورَ الأبــرز، ومــا يرافقهــا مــن أدواتٍ يســهل 
التلاعــب مــن خلالهــا بطــرقٍ غيــر نزيهــة أو غيــر أخلاقيــة للإطاحــة بالمنافســين، فــإنّ ذلــك 
يُنافــي مبــدأ شــرف الخصومــة أو حتــى مبــدأ »اللعــب النظيــف«. ولربمــا يصَــدُق القــول 
بــأن »السياســة لعبــة قــذرة”. لــذا، وانطلاقــاً ممــا ســبق، لا بــدّ مــن معرفــة مفهــوم الدعايــة 

الانتخابيــة والنظريــات التــي ترتبــط بتقبّــل الجمهــور لهــا.
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أولاً: الدعاية الانتخابية بين مفهومها النظري ونظرياتها

المرشّــح  بيــن  السياســي  الاتصــال  إطــار  ضمــن  الانتخابيــة  الدعايــة  مفهــوم  ينــدرج 
والناخــب، وهــي مجموعــة مــن الأدوات والوســائل التــي تُســهم فــي التأثيــر علــى ســلوك 
الناخبيــن واتجاهاتهــم، مــن خــال توظيــف أســاليب الاتصــال السياســي ووســائل الإعــام 

المختلفــة لتحقيــق أهــداف المرشّــح أو الحــزب السياســي.

بهــا  يقــوم  التــي  الأعمــال  تمثّــل مجموعــة  إنهّــا  القــول  إلــى  الباحثيــن  بعــض  ويذهــب 
الأحــزاب والمرشّــحون لتحســين صورتهــم أمــام الجمهــور، بهــدف التأثيــر فــي توجّهــات 
الناخبيــن واختياراتهــم. ويختلــف تنظيــم الدعايــة الانتخابيــة مــن دولــةٍ إلــى أخــرى، ومــن 
مرشّــحٍ إلــى آخــر، إلا أنّ جميعهــا تخضــع لضوابــط قانونيــة وأخلاقيــة، حتــى وإن لــم يلتــزم 
بهــا جميــع المرشّــحين، إذ ينبغــي أن يتعــرّض المخالــف منهــم للعقوبــة أو الاســتبعاد 
فــي حــال تجــاوزه لتلــك الوســائل المشــروعة. ويســتخدم المرشّــحون وســائل متعــددة 
للتأثيــر فــي الجمهــور وإقناعــه ببرامجهــم الانتخابيــة التــي يســعون إلــى تحقيقها، وهو ما 
يدفعهــم فــي كثيــر مــن الأحيــان إلــى تركيــز جــلّ اهتمامهــم علــى الوصــول إلــى الجمهــور، 
حتــى وإن أدّى ذلــك إلــى غــضّ الطــرف عــن مــدى مشــروعية الوســائل المســتخدمة أو 

التزامهــا بالضوابــط القانونيــة والــروادع الأخلاقيــة.

رة للدعاية الانتخابية  ثانياً: النظريات المفسِّ

بمــا أنّ الدعايــة الانتخابيــة فــي غالبيتهــا محتــوى بصــري، وأحيانــاً ســمعي، ومــن خــال 
الصــورة البصريــة التــي تعتمــد علــى إثــارة المشــاعر لــدى الناخبيــن، فإنهّــا تؤثـّـر فــي 
الاتجاهات التي يسلكها الناخب تجاه المرشّح، باعتماد هذا الأخير على التأثير الرمزي 
والعاطفي. وقد كان ذلك واضحاً بشــكلٍ جليٍّ في الدعاية الانتخابية خلال الانتخابات 
المرشّــحين علــى المقاطــع  الحاليــة، مــن خــال اعتمــاد  العراقيــة، ســواء الســابقة أم 
المرئيــة التــي تُظهرهــم بمظهــرٍ قيــاديٍّ كاريزمــي، متناســقٍ مــع الأغنيــة الحماســية التــي 
تصــدح فــي خلفيــة المقطــع والمتاحــة عبــر وســائل التواصــل الاجتماعــي، وكأنّ البرنامج 
الانتخابــي يُختــزل فــي هــذا الشــكل فقــط دون التطــرّق إلــى الخطــط الفعليــة التــي تخــدم 

الصالــح العــام.
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وقد فُسر هذا النمط من الدعاية استناداً إلى عددٍ من النظريات الإعلامية والسياسية 
التــي تهــدف إلــى فهــم التأثيــر الــذي تُحقّقــه الدعايــة الانتخابيــة. ومــن أهــمّ تلــك النظريــات 

المفسرة للسلوك الانتخابي:

• نظريــة الإقنــاع فــي الاتصــال السياســي، التــي توضّــح أنّ الرســائل الانتخابيــة تمــرّ 	
بعــدّة مراحــل تشــمل الانتبــاه، والفهــم، والإدراك، والقبــول، لتــؤدّي فــي النهايــة 

إلــى تغييــر ســلوك الناخبيــن بمــا يخــدم مصلحــة المرشّــحين.

• نظريــة التأطيــر الإعلامــي، التــي تفسّــر الكيفيــة التــي يُقــدَّم بهــا المرشــح ضمــن 	
ــهٍ يُظهــره بوصفــه منقــذاً للشــباب عبــر الشــعارات والخطابــات،  إطــارٍ رمــزيٍّ موجَّ

معــزِّزاً بذلــك جاذبيتــه الانتخابيــة.

• نظريــة الهيمنــة الثقافيــة عنــد غرامشــي، التــي تكشــف عــن دور النخــب في إنتاج 	
ــخ الهيمنــة السياســية عبــر الفضــاء الثقافــي، وهــو مــا يظهــر  الرمــوز التــي تُرسِّ
بوضــوحٍ فــي توظيــف الرمــوز الدينيــة والعشــائرية داخــل المحتــوى الانتخابــي 

العراقــي لإعــادة إنتــاج خطــاب الســلطة والهويــة.

• نظرية التأثير العاطفي، التي تؤكدّ أهمية المشــاعر بوصفها عاملاً حاســماً في 	
تشــكيل الموقف السياســي، من خلال اســتخدام الأغاني الحماســية والمشــاهد 
الرمزيــة لإثــارة مشــاعر الفخــر والأمــل، ممــا يُحــوّل الدعايــة مــن خطــابٍ عقلانــيٍّ 

إلــى فعــلٍ وجدانــيٍّ منظّــم.

• ّــد 	 وأخيــراً، نظريــة الفضــاء العــام والاتصــال التفاعلــي عنــد هابرمــاس، التــي تؤك
علــى التحــوّل الرقمــي فــي العمليــة الانتخابيــة، إذ أصبــح الفضــاء العــام العراقــي 
ميدانــاً بصريــاً تفاعليــاً تشــارك فيــه الجماهيــر فــي إنتــاج الخطــاب الانتخابــي عبــر 
المنصّــات الرقميــة ومــا توفّــره مــن أدواتٍ متاحــةٍ للجميــع، ممــا نقــل طبيعــة 
إلــى تواصُــلٍ تفاعلــيٍّ تشــاركيٍّ  الاتجــاه  أحــاديَّ  الاتصــال السياســي مــن كونــه 

واســع.

إنّ تكامــل هــذه النظريــات يخلــق فهمــاً شــاملاً لبنيــة الدعايــة الانتخابيــة الحديثــة فــي 
العــراق، حيــث تتداخــل العاطفــة مــع الرمــز، والإقنــاع مــع الهيمنــة، والتفاعــل الشــعبي 

مــع النخبويــة.
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تُظهــر النظريــات الســابقة، حيــن تُســقَط علــى الواقــع العراقــي، أنّ الدعايــة الانتخابيــة 
البصريــة لعــام 2025 تمثّــل تحــوّلاً نوعيــاً فــي طبيعــة الاتصــال السياســي. فالمشــهد 
العراقــي، الــذي يمتــاز بتنــوّعٍ هوياّتــيٍّ وتداخــلٍ اجتماعــيٍّ وثقافــيٍّ، جعــل مــن الصــورة 
والموســيقى والأغنيــة وســائط فاعلــة لإعــادة بنــاء الانتمــاء السياســي وفــق منطــق الرمــز 

والعاطفــة أكثــر مــن منطــق البرنامــج والسياســة.

لقــد أســهمت الوســائط الرقميــة فــي خلــق فضــاءٍ عــامٍّ جديــد تــذوب فيــه الحــدود بيــن 
المرشّــح والجمهــور؛ إذ لــم يعــد المرشّــح هــو المصــدر الوحيــد للخطــاب الانتخابــي، بــل 
أصبــح المؤيـّـدون والمتابعــون شــركاء فــي إنتــاج هــذا المحتــوى. وبالرغــم مــن الطابــع 
الديمقراطــي لهــذا التحــوّل، إلّا أنّــه يظــلّ ظاهريــاً، ويحمــل فــي طيّاتــه أبعــاداً إشــكالية. 
فغيــاب التشــريعات الدقيقــة التــي تنظّــم المحتــوى الرقمــي الانتخابــي جعــل المجــال 
مفتوحــاً أمــام ممارســاتٍ غيــر منضبطــة، مثــل نشــر المقاطــع ذات الطابــع التضليلــي، 
واســتخدام الرمــوز الدينيــة والعشــائرية خــارج ســياقها، وتوظيــف الأغانــي الحماســية 

لاســتثارة الانفعــال الجمعــي بــدلاً مــن تحقيــق الإقنــاع البرنامجــي الحقيقــي.

وبذلــك، يمكــن القــول إن الدعايــة الانتخابيــة البصريــة فــي العــراق اليــوم تقــع بيــن حدّيــن 
السياســية، وحــدٍّ فوضــوي  المشــاركة  تنشــيط  فــي  يســهم  إبداعــي  حــدٍّ  متناقضيــن: 
يغــذّي الشــعبوية ويضعــف الخطــاب العقلانــي. وفــق هــذا الســياق، لــم تعــد الانتخابــات 
حدثــاً سياســياً بحتــاً، بــل أصبحــت مســرحاً بصريــاً مفتوحــاً تتقاطــع فيــه السياســة مــع 
الفــن، والديــن مــع الصــورة، والعاطفــة مــع التقنيــة. ومــن هنــا، يمهّــد هــذا الإطــار النظــري 
للانتقــال إلــى التحليــل الميدانــي، حيــث ســيتم اختبــار مــدى انطبــاق هــذه المفاهيــم علــى 
 ،2025 انتخابــات  فــي  العراقييــن ومؤيديهــم  للمرشــحين  الفعلــي  البصــري  الخطــاب 
وتحليــل العلاقــة بيــن الجاذبيــة العاطفيــة والمصداقيــة السياســية فــي هــذا الســياق 

المتحــوّل.

ثالثاً: وسائل الدعاية الانتخابية

لكــي تصــل الدعايــة إلــى الجمهــور المســتهدف، لا بــدّ أن تمــر عبــر فضــاءٍ محــدّد مــن 
الوسائل والأدوات، سواء كانت تقليدية أو حديثة، خاصة في زمن سطوة التكنولوجيا 
علــى العالــم ومــا تملكــه مــن مســاحة واســعة وغيــر مقيــدة، والتــي غالبــاً مــا تتنصــل 
مــن القوانيــن والضوابــط المشــرعة. ومــن أهــم الوســائل التــي يركــن إليهــا المرشّــح فــي 

إيصــال برنامجــه الانتخابــي يمكــن تلخيصهــا فيمــا يلــي:
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	1 الإعــام التقليــدي: يلعــب الإعــام التقليــدي، الــذي يشــمل الإذاعــة والتلفزيــون .
وحتــى الصحــف الورقيــة، الــدور الأبــرز فــي العمليــة الانتخابيــة بصــورة عامــة، 
وفــي تثقيــف الجمهــور، لا ســيما كبــار الســن وســكان الأريــاف، ومــن ليــس لديهــم 
التقليــدي  الإعــام  يأخــذ  هنــا  الحديثــة.  التكنولوجيــة  بالوســائل  كافيــة  معرفــة 
دوره مــن خــال نشــر معلومــات كافيــة ووافيــة بــكل مراحــل العمليــة الانتخابيــة، 
بالإضافــة إلــى بيــان حقــوق الناخــب والواجبــات التــي يؤديهــا. إلــى جانــب هــذا 
الــدور، يضطلــع الإعــام التقليــدي بمهمــة الرقابــة علــى الأداء الانتخابــي في جميع 
مراحلــه عبــر القنــوات الرســمية للدولــة. ومــع ذلــك، لــم يخلــو هــذا النــوع مــن 
الإعــام مــن المحابــاة لجهــة علــى أخــرى، فغالبــاً مــا تُســتخدم الإعلانــات المموّلــة 
مــن قبــل الأحــزاب السياســية الكبــرى كوســيلة لتلميــع صورتهــا أمــام الجمهــور، 
وهــو مــا يعكــس ضعــف التــوازن فــي التغطيــة واحتــكار المنابــر الإعلاميــة مــن 

قبــل جهــات سياســية معيّنــة.

	2 التواصــل . وســائل  لعبــت  الاجتماعــي:  التواصــل  ووســائل  الرقمــي  الإعــام 
الاجتماعــي، مثــل فيســبوك، إكــس، إنســتغرام، وأخيــراً التيــك تــوك الــذي بــرز 
بشــكل ملحوظ، دوراً واســع التأثير على الجمهور أو المتلقي، وذلك لما تملكه 
الشــبابية،  العمريــة  الفئــات  مــن  أكبــر  إلــى شــريحة  الوصــول  علــى  قــدرة  مــن 
التــي تشــكل النســبة الأكبــر مــن الناخبيــن، إضافــة إلــى ســرعة الانتشــار والتأثيــر 
عبــر المحتــوى المرئــي مــن خــال التحكــم بالخوارزميــات الخاصــة بهــا. بــرزت 
الدعايــة الانتخابيــة العراقيــة لعــام 2025 مــن خــال اســتغلال الوســائل الرقميــة، 
مــن  أو  أو مناطــق محــددة،  لفئــات  الممولــة والموجهــة  الإعلانــات  عبــر  ســواء 
خــال البــث المباشــر للتجمعــات واللقــاءات مــع الجماهيــر، بهــدف خلــق نــوع 
مــن التأثيــر المباشــر. والأبــرز مــن ذلــك، اعتمــاد المرشــحين علــى صنــع مقاطــع 
مرئيــة قصيــرة تركــز علــى الرمــوز العاطفيــة والدينيــة والوطنيــة، لجــذب انتبــاه 
المتلقــي والتأثيــر علــى عقلــه اللاواعــي، مــن خــال رســم تلــك الصــور وربطهــا 
بأغانــي وطنيــة حماســية. ومــع ذلــك، فــإن هــذه الوســائل قــد تكــون ســاحاً ذا 
حديــن، لأنهــا تســاهم فــي الوقــت نفســه بانتشــار المعلومــات المضللــة والمزيفــة 
عبــر الحســابات الوهميــة أو المنتحلــة لشــخصيات معروفــة، والتــي تعمــل علــى 

تشــويه صــورة المنافســين.
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	3 الإعــام غيــر الرســمي الـــ »إنفلوينســر«: ظهــرت فــي الســنوات الأخيــرة أدوار .
مــا يُعــرف بصنّــاع المحتــوى أو المؤثرّيــن الرقمييــن الذيــن أصبحــوا جــزءاً مــن 
أدوات الحمــات الدعائيــة الانتخابيــة، حيــث يقــوم هــؤلاء بالترويــج غيــر المباشــر 
لمرشّــحين محدّديــن مــن خــال محتــوى ترفيهــي أو اجتماعــي يحمــل إشــارات 
سياســية واضحــة. ويتداخــل هــذا الأمــر مــع أهــمّ مبــادئ الحمــات الانتخابيــة، 
مثــل الشــفافية والمســاءلة، إذ يتــمّ التمويــل فــي كثيــر مــن الحــالات مــن قبــل 
مرشّــحٍ مــا بشــكل غيــر معلَــن، مــا يدفــع بهــذا النــوع مــن النشــاط نحــو مــرآة 

الوســائل غيــر المشــروعة فــي الحمــات الانتخابيــة.

رابعاً: العلاقة التكاملية بين الإعلام والدعاية الانتخابية

تُعــدّ العلاقــة بيــن الإعــام والدعايــة الانتخابيــة علاقــةً تكامليــة؛ فكلّمــا اتسّــمت التغطيــة 
الإعلاميــة بالاســتقلالية والتــوازن، انعكــس ذلــك إيجابــاً علــى نزاهــة العمليــة الانتخابيــة، 
لمــا توفّــره مــن فــرص متكافئــة لجميــع المرشــحين لعــرض برامجهــم الانتخابيــة أمــام 
الجمهــور. أمــا فــي المقابــل، فــإن اختــال هــذا التــوازن يفضــي إلــى تحديــات يصعــب 

تجاوزهــا، مــن أبرزهــا:

• تسييس الإعلام من قبل جهات معينة وارتباطه بأحزاب أو كتل سياسية.	

• تفشــي المحتــوى الرقمــي المنفلــت نتيجــة غيــاب الرقابــة القانونيــة وضعــف 	
تطبيــق العقوبــات بحــق المتجاوزيــن.

• ج لمرشّــح محــدد، ممــا 	 تأثــر الناخبيــن بالمحتــوى الرقمــي المكثّــف الــذي يــروَّ
بالبرنامــج  القناعــة  علــى  لا  الانطبــاع  علــى  بنــاءً  التصويــت  إلــى  بعضهــم  يدفــع 

الانتخابــي.

خامسا: الدعاية الانتخابية التطبيق الفعلي للبرنامج الانتخابي 

الحمــات  إليهــا  تســتند  التــي  والسياســية  الفكريــة  البنيــة  الانتخابــي  البرنامــج  يُعــدّ 
الانتخابيــة، لمــا يتضمنــه مــن رؤيــة المرشّــح أو الحــزب فــي مجــالات الحكــم والإصــاح 
والسياسات العامة. وتسعى الحملات الانتخابية إلى ترجمة هذه الرؤية إلى الجمهور 
عبــر الخطــاب الإعلامــي، مــروراً بالوســائط الرقميــة، وصــولاً إلــى التفاعــل الجماهيــري 

المباشــر.
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غيــر أنّ التــوازن بيــن البرنامــج الانتخابــي والدعايــة الانتخابيــة قــد يتعــرض للاختــال، 
نتيجــة فقــدان التــوازن بيــن المضمــون والوســيلة، وهــو مــا يــؤدي إلــى تراجــع حضــور 
البرنامــج الانتخابــي بوصفــه أداةً للإقنــاع العقلانــي، وتحولــه إلــى خطابٍ ادعائي انفعالي 
الإعلامــي  والظهــور  والشــعار  الصــورة  أصبحــت  لقــد  والعاطفــة.  الرمزيــة  علــى  قائــم 
أكثــر أهميــة مــن المحتــوى السياســي نفســه، ممــا أدى إلــى تحــوّل الخطــاب الانتخابــي 
إلــى أداة تســويق سياســي تهــدف إلــى تلميــع صــورة المرشــح بــدلاً مــن عــرض رؤيــة 
إصلاحيــة سياســية واضحــة. ويترتــب علــى ذلــك إضعــاف جوهــر العمليــة الديمقراطيــة، 
إذ تُنــزَع مــن الانتخابــات مضامينهــا البرمجيــة والفكريــة، وتتحــول إلــى تنافــس إعلامــي 
ّــز علــى الرمزيــة والانطبــاع الجماهيــري، فيصبــح تأثيــره النفســي أقــوى  اســتعراضي يرك

مــن قدرتــه علــى الإقنــاع العقلــي والفكــري.

سادساً: أثر الضوابط على الدعاية الانتخابية ومدى نزاهتها

لضمــان نزاهــة العمليــة الانتخابيــة برمّتهــا، وبخاصــة الحمــات الدعائيــة، لا بــدّ أن تخضــع 
هــذه الأخيــرة لمجموعــة مــن الإجــراءات والضوابــط التنظيميــة التــي تكفــل الحــدّ مــن 
اســتخدام الوســائل غيــر المشــروعة، مثــل اســتغلال مــوارد الدولــة، وســوء اســتخدام 
فهــذه  المنافســين.  المرشــحين  ســمعة  وتشــويه  الأصــوات،  وشــراء  العــام،  المــال 
الضوابــط لا تمثــل مجــرد نصــوص تنظيميــة، بــل تُعــدّ أدوات لتصحيــح مســار المنافســة 

الشــريفة بيــن المرشــحين، وحمايــة إرادة الناخــب مــن التأثيــرات غيــر المشــروعة.

كلمــا كانــت هــذه الضوابــط مفعّلــة وتــم تطبيقهــا بعدالــة وصرامــة علــى جميــع الأطــراف، 
ضمنــت العمليــة الانتخابيــة قــدراً أعلــى مــن النزاهــة والشــفافية، وأســهمت فــي تعزيــز 
ثقــة الجمهــور بالمؤسســات الانتخابيــة. ويشــمل ذلــك بطبيعــة الحــال الدعايــة الرقميــة، 
التــي تســتوجب تقنيــن ممارســاتها وضبطهــا قانونيــاً وأخلاقيــاً لضمــان نزاهــة وعدالــة 

الفــرص بيــن المرشــحين.

القانونيــة والأخلاقيــة يمثّــل حلقــة وصــل  القواعــد  إنّ وجــود منظومــة متكاملــة مــن 
بيــن النظريــة والتطبيــق، وبيــن الخطــاب الديمقراطــي والممارســة الواقعيــة، فــي بيئــةٍ 
سياســية تســعى إلــى الإصــاح وترســيخ الثقــة والارتقــاء بواقــع العمليــة السياســية فــي 

العــراق.
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فــي نهايــة المطــاف، لا يهــدف تنظيــم الدعايــة الانتخابيــة إلــى تقييــد حريــة المرشــحين 
بقــدر مــا يســعى إلــى ضبــط التنافــس وضمــان نزاهتــه وعدالتــه، ومنــع الانــزلاق نحــو 
الممارســة  تُشــوّه  أو  الناخــب  تُضلــل  قــد  التــي  المشــروعة  غيــر  الدعايــة  أســاليب 
بالبرنامــج  للتعريــف  وســيلة  هــي  جوهرهــا  فــي  الانتخابيــة  فالدعايــة  الديمقراطيــة. 
القانونيــة  الضوابــط  غيــاب  عنــد  تتحــول،  لكنهــا  الشــعبي،  التأييــد  وكســب  الانتخابــي 

العــام. بالــرأي  وتلاعــب  أداة ضغــط  إلــى  والأخلاقيــة، 

وانطلاقــاً مــن ذلــك، أقــرّ المشــرّع العراقــي والمفوضيــة العليــا المســتقلة للانتخابــات 
لعمليتَــي  الناظــم  الإطــار  تمثّــل  التــي  والأخلاقيــة  التنظيميــة  القواعــد  مــن  مجموعــة 
الدعايــة والانتخابــات برمّتهمــا، فضــاً عــن فــرض العقوبــات القانونيــة بحــق المخالفيــن، 
بهــدف ترســيخ مبــادئ الشــفافية والنزاهــة وصــون إرادة الناخــب وتعزيــز ثقــة الجمهــور 

بالعمليــة الديمقراطيــة.
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